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Abstract. The paper analyzes the opportunities of applying metaphorical framing in constructing a culture-
centric image of Russia. Methodologically it relies on the conceptual metaphor theory elaborated by G. Lakoff and
M. Johnson, according to which metaphor is a fundamental cognitive mechanism and enables us to understand
and structure a more complex abstract target domain in terms of a more concrete familiar and embodied source
domain. Metaphors perform a function of a framing tool: they establish frames and boundaries of human
understanding of the world around; focus our attention on a posed problem; affect a recipient’s attitude to
phenomena, personalities, events foregrounding some the features of a target domain while overshadowing others.
In this connection, by applying metaphorical framing one can single out certain aspects of the Russian reality
making them salient, either appealing or repulsive, components of the Russian image. Metaphorical frames also
enable to disguise some aspects of reality, thus constructing positive or negative attitudes to the country. The study
emphasizes that, although the image of Russia within and outside the country is commonly constructed by referring
to its political position, economic climate, its negative aspects do not seem to affect the attitudes to the Russian
culture, and its development is seen as a process unfolding contrary to the current situation. The cultural component
in the image of Russia is currently expressed vaguely, yet some research findings show a high potential for its
application in constructing a positive image of Russia, including through metaphorical framing. Promoting a culture-
centric image of Russia is possible through employing a range of metaphors such as Russia is a Spring, Russia is
a Family and Russia is a Book. The paper concludes that metaphors tuned to the Russian culture will contribute to
a change in the deeply rooted negative stereotypes about Russia, to constructing a modern, stable positive image
of Russia comprehensible both within and outside the country. Metaphors are capable of stressing the country’s
openness to interacting with other peoples, its willingness and interest in cooperating with them.
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ФОРМИРОВАНИЕ КУЛЬТУР-ЦЕНТРИЧНОГО ОБРАЗА РОССИИ
МЕТОДОМ МЕТАФОРИЧЕСКОГО ФРЕЙМИНГА 1

Татьяна Сергеевна Горина
Волгоградский государственный университет, г. Волгоград, Российская Федерация

Аннотация. В статье проанализированы возможности применения метафорического фрейминга при
конструировании культур-центричного образа России. В качестве методологической основы использован
подход создателей теории концептуальной метафоры Дж. Лакоффа и М. Джонсона, согласно которому мета-
фора является фундаментальным механизмом мышления и позволяет понять, структурировать более слож-
ную абстрактную сферу-мишень в терминах более конкретной, знакомой, доступной для чувственного вос-
приятия сферы-источника. Метафоры выполняют функции фрейминга: они устанавливают рамки и грани-
цы понимания мира; концентрируют внимание на поставленной проблеме; оказывают влияние на отноше-
ние реципиента к явлениям, персоналиям, событиям, подчеркивая одни и одновременно скрывая другие
черты сферы-мишени. В связи с этим, руководствуясь методом метафорического фрейминга, возможно
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выделить определенные аспекты российской действительности, сделав их существенными, в том числе при-
влекательными или отталкивающими, компонентами образа России, а также замаскировать иные парамет-
ры, формируя таким образом позитивное или негативное восприятие нашей страны. Отмечается, что, хотя
образ России внутри страны и за ее пределами часто формируется посредством обращения к политическо-
му положению, экономической обстановке, его негативные аспекты практически не влияют на отношение к
культуре России, развитие которой воспринимается как процесс, происходящий вопреки сложившейся ситу-
ации. Культурный компонент в образе России в настоящее время выражен слабо, однако результаты исследо-
ваний демонстрируют высокий потенциал его использования при конструировании образа страны, в том
числе методом метафорического фрейминга. Создание культур-центричного образа России возможно при
помощи широкого спектра метафор, среди которых «Россия – родник», «Россия – семья» и «Россия –
книга». Сделан вывод о том, что метафоры, ориентированные на культуру России, будут способствовать
изменению сложившихся о стране негативных стереотипов, формированию современного, устойчивого,
понятного как внутри России, так и за ее пределами положительного образа, подчеркнут открытость страны
к взаимодействию с другими народами, заинтересованность в сотрудничестве с ними.

Ключевые слова: метафора, образ России, фрейминг, культура, конструирование образа России.
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Несмотря на многолетнюю историю
международных отношений, включающую
взаимодействие по вопросам поддержания
мира и безопасности, укрепления демократи-
ческих институтов, защиты прав и интересов
российских граждан и соотечественников, про-
живающих за рубежом, Россия по-прежнему
воспринимается во многих государствах как
загадочная, непредсказуемая и чужеродная
страна. Стремление России упрочить свои
позиции на мировой арене путем развития
межнационального диалога и сотрудничества
обусловливает важность задачи формирова-
ния ее современного, понятного и привлека-
тельного образа. Высокий авторитет России
в сфере культуры и искусства, где, в отличие
от политики, ее репутация не обременена от-
рицательными стереотипами, в сочетании с
желанием усилить и расширить влияние рос-
сийской культуры, имеющей богатые тради-
ции и динамично развивающейся в настоящее
время, актуализирует конструирование куль-
тур-центричного образа России, в том чис-
ле при помощи метафорического фрейминга.

Создатели теории концептуальной мета-
форы Дж. Лакофф и М. Джонсон изменили
традиционные представления о метафоре как
стилистическом средстве, предложив рас-
сматривать ее как фундаментальный меха-
низм мышления, «способ постижения одной
вещи в терминах другой» [Лакофф, Джонсон
2004, 62]. Метафора выражает, фиксирует свя-
зи между иногда очень различными концеп-
туальными сферами. Благодаря метафоре

более сложная абстрактная сфера-мишень
структурируется и понимается в терминах
более конкретной, знакомой, доступной для
чувственного восприятия сферы-источника.

Метафоры выполняют функции фреймин-
га, обозначенные Р. Энтманом: «выбор и вы-
деление некоторых аспектов событий или про-
блем и установление связей между ними для
продвижения конкретной интерпретации, оцен-
ки и/или решения» [Entman 2004, 5]. Они по-
могают людям понять мир, задавая рамки,
границы такого понимания, обращают внима-
ние на поставленную проблему, формируя от-
ношение реципиента к явлениям, персонали-
ям, фактам, подчеркивая одни и одновремен-
но скрывая другие черты сферы-мишени.
В связи с этим при помощи метафорического
фрейминга возможно выделить определенные
аспекты российской действительности, сде-
лав их существенными, значимыми, в том
числе привлекательными или отталкивающи-
ми, компонентами образа России, а также за-
маскировать другие параметры, формируя
таким образом позитивное или негативное
восприятие нашей страны.

Вопросы, касающиеся образа России,
неоднократно рассматривались в научной ли-
тературе. Однако его культурная составляю-
щая как объекта метафорического фреймин-
га исследуется редко, хотя именно она соот-
ветствует представлениям, согласно которым
«в современном мире культура становится зна-
чимым ресурсом социально-экономического
развития, позволяющим обеспечить лидиру-
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ющее положение нашей страны в мире» [Указ
Президента от 24.12.2014 № 808… web]. О це-
лесообразности обращения к культуре свиде-
тельствуют активное участие музеев в раз-
личных проектах для «создания образа Рос-
сии как невероятной, многосложной, богатей-
шей культурной цивилизации» [Зельфира Тре-
гулова… web]; пресс-туры по России, орга-
низуемые для журналистов и блогеров из раз-
ных государств для того, чтобы познакомить
их с современной российской культурой и
сформировать положительное отношение к
нашей стране [Образ России web].

Значительное воздействие на восприя-
тие России оказывает степень информиро-
ванности о ней представителей различных со-
циальных групп. Так, если образ России в
обыденном сознании граждан Германии яв-
ляется негативным, то немецкая научная ин-
теллигенция относится к ней с уважением
[Дейнека, Медяник 2020]. Образ нашей стра-
ны, сформированный в сознании иностранных
студентов, обучающихся в России, в целом
положительный, отличается от негативного
стереотипного образа, транслируемого неко-
торыми зарубежными СМИ, и даже более по-
зитивный, чем сложившийся у российских
студентов [Дейнека, Кузнецова 2020]. Кана-
лами формирования образа России выступа-
ют телевидение, интернет, образовательные
учреждения, СМИ, книги, фильмы, семья,
родственники, общение с россиянами, лич-
ный визит в РФ и т. п.

Несмотря на низкую осведомленность
граждан других государств о России, во мно-
гих странах существует высокий запрос на
знакомство с ее культурой. «Русская культу-
ра», согласно данным 2017 г., интересна 43 %
жителей Республики Корея и ассоциируется
в первую очередь (35 % респондентов) с ис-
кусством (балет / танец, литература, писате-
ли, музыка, кукла), особое внимание привле-
кают архитектура и кухня [Баскакова, Чой Ву
Ик web]. На вопрос о том, что граждане Тур-
ции хотели бы перенять из культуры России,
опрошенные Е.В. Бахревским турецкие экс-
перты (39 чел.) чаще всего отвечали «высо-
кая культура» (также ими отмечались искус-
ство, литература, музыка, образование, наука,
балет) [Бахревский web]. Россияне относят
историю, культуру, язык к сильным сторонам

нашей страны, больше всего они гордятся
историей [Селезнева, Палитай 2019]. Явления
культуры не выступают ключевыми компонен-
тами, вокруг которых у российских студентов
формируется представление о Родине, одна-
ко, когда они испытывают за нее гордость,
предметом последней чаще всего становит-
ся культура [Малышева, Стефаненко, Тихо-
мандрицкая 2012]. Хотя культурный компонент
в образе России пока выражен слабо, резуль-
таты исследований демонстрируют высокий
потенциал его использования при формирова-
нии образа страны, одним из инструментов ко-
торого выступает метафорический фрейминг.

Можно выделить несколько основных
концептуальных моделей метафоризации: про-
странственную, натуралистическую, соци-
альную и артефактную [Балашова 2014; Ба-
лашова 2017; Балашова 2020]. Первая пред-
полагает репрезентацию непредметного мира
через пространственную систему координат.
В рамках второй модели происходит осмыс-
ление непредметной сферы через обращение
к физическим особенностям неживых и жи-
вых объектов, «через восприятие мира орга-
нами чувств и оценку внешнего мира с точки
зрения благоприятных или неблагоприятных
для жизнедеятельности человека условий»
[Балашова 2014, 80]. Она включает в каче-
стве наиболее распространенных и продуктив-
ных антропоморфную, зооморфную, флористи-
ческую модели. Социальная модель «объеди-
няет метафоры, репрезентирующие непред-
метный мир как определенную социальную
модель, связанную с жизнью человека в об-
ществе, различными типами его хозяйствен-
ной, созидательной, общественной и культур-
ной деятельности» [Балашова 2014, 80]. В ее
состав входят, например, социально-иерархи-
ческая, экономическая, военная, состязатель-
ная (спортивная) модели. Согласно артефак-
тной модели непредметный мир ассоциирует-
ся с созданными и используемыми человеком
объектами (механизмами, агрегатами, инст-
рументами, зданиями, пищей и т. п.).

Образ России внутри страны и за ее пре-
делами часто создается через обращение к
политической ситуации (коррупция, особенно-
сти формы правления, судебной системы, от-
ношения с другими государствами и т. п.), ее
экономическому положению (динамика ВВП,
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платежный баланс, бюджетная политика
и др.). Малая информированность о России в
некоторых случаях компенсируется использо-
ванием популярных, часто повторяющихся
метафор, отражающих мифы, стереотипы и
формирующих крайне расплывчатый и проти-
воречивый образ нашей страны.

Такими являются, например, зооморф-
ные метафоры. Россия, как правило, ассоции-
руется с диким животным: медведем, змеей,
ежом, орлом. Метафора «Россия – еж» обра-
щает внимание на агрессивную внешнюю по-
литику страны, которая защищает свои инте-
ресы, территорию, существует обособленно,
может объединяться с другими государства-
ми, однако есть пределы такого сближения,
преодоление которых опасно негативным воз-
действием РФ на партнера [Солопова, Буда-
ев, Бойко 2020]. Образ нашей страны, форми-
руемый метафорой «Россия – медведь», не
столь однозначный. Такое отождествление
дает основание для ассоциации России со злом
и опасностью, так как медведь – животное
крупное, неуклюжее, страшное, сердитое, сви-
репое, страдающее, на него трудно охотить-
ся, его сложно приручить. При этом данная
метафора подчеркивает силу духа русского
народа, авторитет и мощь страны, ведь мед-
ведь может быть улыбчивым, белым, пушис-
тым, гордым, смелым, готов постоять за себя,
дать отпор неприятелю. Примечательно, что
негативные аспекты политического, экономи-
ческого образа России практически не влия-
ют на отношение к ее культуре, развитие ко-
торой воспринимается как процесс, происхо-
дящий вопреки сложившейся ситуации.

Формирование культур-центричного
образа России возможно при помощи широ-
кого спектра метафор, среди которых «Рос-
сия – родник», «Россия – семья» и «Россия –
книга».

Родник – это «естественный выход под-
земных вод на земную поверхность на суше
или под водой на дне континентальных водо-
емов и водотоков… морей» [Трёшников (ред.)
1988, 117], «водяной источник, текущий из глу-
бины земли, ключ» [Ожегов 2014, 549]. Про-
странственная метафора «Россия – родник»
соответствует закрепившемуся в сознании
россиян и граждан других государств обра-
щению к прошлому при восприятии России и

показывает связь прошлого с современной
российской действительностью. Метафора
также обращает внимание на уникальность,
самобытность культуры России, отмечает,
что она выступает в качестве консолидирую-
щего начала российского общества. При по-
мощи данной метафоры может быть создан
образ нашей страны как центра истории и
культуры мирового значения.

Частота ассоциаций России с именами
писателей, поэтов, литературными произведе-
ниями делает эффективной и узнаваемой ар-
тефактную метафору «Россия – книга», под-
черкивающую ценность, авторитет, сложность
и разнообразие культуры России, уникальность
ее создателей, привлекающую внимание к рус-
скому языку, способам его изучения. Такая
метафора усиливает позитивную составляю-
щую образа России, формируя представление
о ней, как о стране, в которой происходят инте-
ресные события, разворачивается насыщенная
культурная жизнь, созданы условия для того,
чтобы заниматься творчеством, проявлять
свой талант, достигать поставленных целей.

Различные трактовки понятия «семья» –
«группа людей, состоящая из мужа, жены,
детей и других близких родственников, живу-
щих вместе», «группа людей, сплоченных об-
щей деятельностью, интересами, дружбой»
[Кузнецов (ред.) 2000, 1175] – позволяют ука-
зать на культурное своеобразие нашей стра-
ны, взаимодействие, взаимовлияние ее мно-
гочисленных народов, возможность продук-
тивного сотрудничества с носителями различ-
ных ценностей путем применения социальной
метафоры «Россия – семья». Она также под-
черкивает значимость накопленного прошлы-
ми поколениями исторического и культурного
опыта, вызывает интерес к культуре совре-
менной России.

Метафоры, ориентированные на культу-
ру России, будут способствовать изменению
сложившихся о стране негативных стереоти-
пов, формированию современного, устойчиво-
го, понятного внутри России и за ее предела-
ми положительного образа. Использование
таких метафор позволит реципиенту не про-
сто быть сторонним наблюдателем происхо-
дящего в стране, но и понимать людей, кото-
рые в ней живут. Учитывая зависимость вос-
приятия России от имеющихся о ней знаний,
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возможно повысить эффективность метафо-
рического фрейминга при условии расширения
информационного поля, в котором он приме-
няется, в том числе за счет обеспечения мак-
симально полного и быстрого доступа к куль-
туре нашей страны, русскому языку, языкам
народов России.

Неоднозначность, противоречивость об-
раза России предоставляют возможность для
его успешного изменения в положительную
сторону методом метафорического фреймин-
га. Распространение, популяризация культуры
России как неотъемлемой части мировой куль-
туры позволит создать образ страны, откры-
той к взаимодействию с другими народами,
заинтересованной в сотрудничестве с ними.
Превращение историко-культурного наследия
России в один из основных ресурсов формиро-
вания ее позитивного образа сделает страну
привлекательной, интересной как для россиян,
так и для граждан других государств.
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